O intertexto na dinamicidade da producéo textual

Rosalice Pinto! & Carla Teixeira?
Centro de Linguistica da Universidade Nova de Lisboa

1. Introducéo

A questdo do dialogismo bakhtiniano foi desenvolvida em duas vertentes. De um
lado, Bakthin (19972: 316) considera-o como um permanente didlogo, por vezes ndo
pacifico, entre discursos presentes numa certa comunidade ou sociedade. Por outro lado,
o dialogismo também corresponde as relacdes que sdo estabelecidas entre o eu € o outro
em processos discursivos instaurados pelo sujeito (Bakhtin [1975] 19984: 140).

Devido a esta multiplicidade de sentidos, diversos teodricos, no campo literario ou
no linguistico/linguistico-textual/discursivo, assumiram posicionamentos diferentes.
Genette (1982), no primeiro caso, a partir dos estudos de Kristeva (1969), desenvolve a
nogdo de intertextualidade, como uma das formas de transtextualidade, para marcar a
presenga de um texto dentro de outro texto. No segundo, limitando-se ao nivel do
enunciado, Ducrot (1984) desenvolve a nogdo de polifonia para caracterizar os diversos
pontos de vista representados por enunciadores reais ou virtuais que um locutor pde em
cena no interior de um discurso. Por outro lado, Maingueneau (1984, 1998) e Adam
(2004) trabalham a nogdo de interdiscursividade para caracterizar a relagdo entre um
discurso ¢ outros produzidos. Ja Bronckart (2005) distingue ainda intertexto de
arquitexto. O primeiro corresponde ao conjunto de diversos processos de interacgdo
entre textos, explicitos e implicitos (por exemplo, citagdes, pastiches). Ja o termo
arquitexto diz respeito a uma espécie de reservatorio de textos ao qual o agente, em
fungdo de determinada ac¢@o de linguagem, recorre, no momento da produgéo textual.

Face a essa pluralidade de perspectivas, este trabalho, situado no quadro tedrico da
Teoria do Texto, perspectivado numa linguistica dos géneros, pretende observar a
relevancia da intertextualidade (termo por nés adoptado por trabalharmos com textos
empiricos) na producdo/interpretacdo de alguns exemplares de texto pertencentes a dois
géneros diferentes®. Procuraremos reflectir acerca de alguns tipos de didlogos entre
textos (Koch et alii: 2007) presentes em exemplares de géneros seleccionados, com
atencdo a duas espécies de derivacdo caracterizadas por Genette: a parddia e o pastiche.
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Tal estudo centrar-se-a na analise de exemplares de quatro géneros textuais: um
outdoor politico (anexo 1), um outdoor humoristico (anexo 2), um cartaz institucional
(anexo 3) e um cartaz politico (anexo 4), levando-se em conta alguns aspectos
situacionais, pontuados por Bronckart (1997), Pinto (2006) e Miranda (2007), e
dimensdes semiolinguisticas (Miranda, 2007). Com o intuito de atingirmos o nosso
objectivo, este trabalho sera dividido em trés partes.

Num primeiro momento, de forma a definirmos o sentido que o termo intertex-
tualidade apresentara neste trabalho, faremos um inventario de estudos realizados por
teoricos de areas diversas que a estudaram de forma diferenciada. De um lado, no
campo literario, assinalaremos os trabalhos de Genette (1982); na linguistica textual, os
de Adam (2004), ou ainda, os de Koch et alii (2007); na analise do discurso, o de
Grésillon & Maingueneau (1984).

Num segundo momento, definiremos o sentido que o termo intertextualidade tera
neste nosso trabalho.

Por fim, a partir de um quadro de analise adaptado a partir dos trabalhos recentes
de Bronckart (1997) e de Miranda (2007), passaremos a exemplificar, como ja foi
mencionado, alguns tipos de intertextualidade nos exemplares de texto por nos
seleccionados: dois outdoors, um politico (referente a um partido de extrema-direita) e
um humoristico (relativo a uma parodia do primeiro); dois cartazes, um institucional (de
uma campanha governamental) e um politico (correspondente a uma reac¢do de um
partido de oposi¢@o).

2. A intertextualidade/a interdiscursividade — estudos precursores

Partindo dos estudos precursores de Kristeva (1969) sobre textos literarios,
Genette (1982) resgata a nocdo de intertextualidade. Para este ultimo autor, a
intertextualidade deve ser considerada de forma restrita e corresponde a uma das varias
formas de transtextualidade®, referindo-se a inser¢do de um texto em outro. Tomando
como exemplo o texto literario, o autor menciona a citagdo ou a alusdo, como exemplos
de intertextos.

Nas perspectivas discursivo-textuais’, foram, sobretudo, os trabalhos de
Maingueneau (1984), Grésillon & Maingueneau (1984), Adam (1999, 2004) e Bronckart
(1997, 2005), que procuraram adaptar a no¢do para o universo textual.

Maingueneau foi um dos primeiros autores a ressaltar a importincia do
interdiscurso — como afirmamos na introdug@o — nos textos que circulam nas diversas
praticas sociais. Para o autor, o interdiscurso representa os ecos textuais presentes em
qualquer produgido textual. (Maingueneau, 1984: 11).

4 As outras formas de transtextualidade para Genette sio a paratextualidade, a arquitextualidade, a
metatextualidade e a hipertextualidade, sendo que a parddia e o pastiche se integrariam nesta Gltima.

5 Gostariamos de ressaltar também os esforcos de pesquisadores de Portugal ¢ do Brasil que retomaram a
questdo. No contexto europeu, os trabalhos de Miranda & Coutinho (2004) e Miranda (2007). No brasileiro,
os estudos recentes de Koch et alii (2007).
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Por outro lado, em outro trabalho, no mesmo ano, Maingueneau juntamente com
Grésillon, ao descrever os provérbios, enfatiza que estes sdo o proprio discurso relatado
e que a no¢do de polifonia ducrotiana poderia ajudar nesta descrigdo. A partir desta
constatagdo, define o détournement como um processo de producdo de um enunciado
com as marcas linguisticas de um provérbio original, mas ndo pertencendo ao stock de
provérbios reconhecidos por determinada comunidade. Este procedimento pode ter duas
orienta¢des opostas: a estratégia de captacdo e a de subversdo®. Pela primeira, verifica-
-se quase uma parafrase do provérbio original; pela segunda, ao contrario, existe uma
espécie de contradig¢do entre o sentido veiculado pela enuncia¢do do provérbio original
(eo) e o resultante do enunciado do provérbio desviado (el).

Adam, em publicagdes de 1999 e de 2004, utiliza tanto o termo infertexto quanto
interdiscurso. O primeiro é definido como “La présence d’un texte dans un autre sous
forme, plus ou moins implicite et littérale, de citation, de plagiat (emprunt non déclaré)
ou d’allusion” — Adam (2004: 69) — sendo independente de qualquer género. Ja o
segundo estd directamente relacionado com os modelos de género indexados a
determinada formacdo sdcio-discursiva que interagem numa certa circunstancia (Adam,
1999: 85).

Bronckart (2005) considera o intertexto como os diversos processos de interac¢@o
implicita ou explicita entre textos (citacdes, pastiches), reservando o termo arguitexto,
advindo de Genette, a uma organizagao de textos pré-existentes. Com isso, o sentido do
termo empregado por Bronckart para intertexto é o mesmo observado em Adam. Em
contrapartida, Bronckart utiliza a expressdo de arquitexto, no lugar do interdiscurso de
Adam.

3. Intertextualidade — a nossa acepcéo

Ao debrugarmo-nos sobre a defini¢do que o termo infertextualidade terd neste
trabalho, devemos antes esclarecer alguns conceitos por nos previamente adoptados que
serdo de extrema valia para a constitui¢do do nosso instrumento de analise dos textos.

Primeiramente, assumimos que o texto empirico é uma unidade comunicativa
global e esta inserido num determinado género textual. Com isso, um agente, no
momento da produgdo textual, adopta e adapta um certo género presente na sua
memoria textual. Este texto reflecte a actividade em que esta inserido e, por outro lado,
esta ultima vé-se reflectida através dos textos.

Em segundo lugar, o texto ¢ construido a partir de unidades linguisticas ¢ de outras
unidades semioticas ndo verbais, sendo que a escolha destas, na produgdo textual, é
constrangida pela propria actividade social em que o texto se filia.

6 Estas nogdes incluem-se no caso de intertextualidade implicita, pontuados por Koch & alii (2007: 30).
Nesta, ¢ introduzido no texto, um intertexto alheio, sem men¢do clara da fonte, dando-lhe a mesma
orientagdo argumentativa (estratégia de captagdo) ou argumentando em sentido contrario (estratégia de
subversdo).
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Face ao exposto, consideramos neste trabalho que analisamos textos empiricos que
circulam socialmente e estdo, por conseguinte, indissociavelmente ligados as activida-
des de linguagem ou praticas socio-discursivas em que se inserem. Com isso, ndo faria
nenhum sentido trabalharmos com a no¢do de interdiscurso. Preferimos, assim, adoptar
a defini¢do pontuada por Bronckart (2005) para caracterizar o intertexto.

De acordo com o exposto, resta-nos, finalmente, definir o conceito do termo
intertextualidade por nos utilizado: (1) a intertextualidade corresponde a qualquer
didlogo explicito ou implicito entre textos, discursos (actividades de linguagem) ou
géneros; (2) a intertextualidade implicita (sem recorréncia a autoria do texto fonte) é a
nossa opc¢do de trabalho e ¢ perceptivel inicialmente através de representagdes
arquitextuais’ que temos quando da interpretagdo do texto; (3) nas andlises efectuadas,
esta intertextualidade pode ser depreendida tanto a partir do levantamento de aspectos
situacionais quanto de questdes semiolinguisticas®, uma vez que, na acepgdo de texto
em que nos enquadramos, estes aspectos estdo em constante interacgdo, numa relagio
dindmica e complexa; (4) analisaremos dois exemplos de intertextualidade implicita:
uma parddia e um pastiche®. A primeira corresponderia & intertextualidade por
difereng¢a (Koch et alii, 2007) ou com valor de subversdo (Grésillon & Maingueneau,
1984); a segunda, a intertextualidade por semelhangas (Koch et alii, 2007) ou com
valor de captagdo (Grésillon & Maingueneau, 1984).

Passaremos, entfo, a andlise dos quatro exemplares de género (um outdoor
politico, um outdoor humoristico, um cartaz institucional e um cartaz partidario). De
forma a estabelecermos um estudo contrastivo, mostraremos, depois de uma breve
contextualizagdo dos textos 1 e 2, a andlise dos aspectos situacionais e semiolinguisticos
mais relevantes para a depreensdo da intertextualidade; em seguida, seguindo a mesma
ordem, passaremos a analise dos anexos 3 e¢ 4. Lembremos que, nos comentarios,
centrar-nos-emos apenas nos aspectos relevantes para a depreensdo das caracteristicas
da parddia ou do pastiche.

7 Estas representacdes arquitextuais dizem respeito ao conhecimento prévio que temos de alguns formatos
textuais na nossa memoria a longo termo.

8 Os aspectos situacionais dizem respeito a questdes contextuais, ja os semiolinguisticos referem-se a propria
materializagdo linguistico-textual. Esta faz uso tanto de recursos verbais quanto de recursos ndo verbais. Tal
classificagdo foi proposta por Miranda (2007) a partir de Bronckart (1997).

9 Como vemos, neste trabalho, a parddia e o pastiche, considerados casos de hipertextualidade para Genette,
correspondem para nds a exemplos de intertextualidade. Vale ressaltar a distingdo estabelecida por Koch,
Bentes e Cavalcante entre pastiche e parddia. Para as autoras, “o pastiche se constroi pela imitagdo de um
estilo, isto ¢, ndo pela repeticdo das caracteristicas formais de um género, como ocorre com o0s textos
parodiados, mas pelo arremedo do estilo de um autor, dos tragos de sua autoria” (Koch et alii 2007: 141).
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4. Analise de textos

4.1. Outdoor politico e outdoor humoristico (figuras 1 e 2)

Basta de imigragdo

Nacionalismo é solu¢do

Facam boa viagem

PORTUGAL AOS PORTUGUESES  www.pnr.pt

Mais imigracdo!
e e

COM PORTUGUESES NAD VAMOS Li

Figuras 1 e 2: Cartazes do Partido Nacional Renovador e dos Gato Fedorento

4.1.1. Breve contextualizacio

Numa época em que tramitava, na Assembleia da Republica, a nova Lei da
Imigragdo!® que regularizava a legalizagdo dos imigrantes em Portugal, o Partido
Nacional Renovador (PNR) deu inicio, em Mar¢o de 2007, a uma campanha contra os
imigrantes em Portugal. O cartaz com a imagem de José Pinto Coelho, lider do PNR,
com uma faixa em vermelho — “Portugal ao portugueses” — proclama um término da
entrada de imigrantes — “Basta de imigra¢@o” e “Nacionalismo ¢ solu¢do” — e apresenta
a imagem de um avido em voo com uma legenda “fagam boa viagem”. Este outdoor
relangca uma polémica, na altura, entre militantes do Partido Nacionalista e alguns
segmentos do governo. Os primeiros acreditam que ndo se podem promover politicas a
favor da imigracdo enquanto houver portugueses numa situagdo econdmico-social

10 Esta foi aprovada em 4 de Julho de 2007 e tem como objectivo permitir a integragio de imigrantes mais
rapida, tornando o processo de autorizagdo de residéncia mais simples e menos burocratico.
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precaria; ja os demais pensam que os imigrantes tém um importante papel como
populagdo activa e podem ser a solugfo para enfrentar os custos em satde e pensdes de
uma populacdo envelhecida em Portugal.

Na mesma época e local — rotunda do Marqués de Pombal — um outro cartaz com o
quarteto humoristico do Gato Fedorento, com grafismo e dimensdes idénticos aos do
outdoor do partido nacionalista, surgiu, respondendo, de forma bem humorada, as in-
tengdes do partido. No cartaz, apelam a um aumento da imigragdo — “Mais imigra¢do” —,
uma vez que “com os portugueses ndo vamos la” e terminam com a asser¢do “A melhor
maneira de chatear estrangeiros é obriga-los a viver em Portugal”. Lembremos que o
grupo humoristico “Gato Fedorento” é constituido, nomeadamente, por Tiago Dores,
Miguel Géis, Ricardo de Aratjo Pereira e Z¢ Diogo Quintela e é conhecido de toda a
sociedade portuguesa por apresentar um programa de muito sucesso na TV em que
critica aspectos sociais e politicos do sociedade portuguesa.

Realizado este breve comentdrio passaremos a analise dos textos, levando em
conta as questdes situacionais e semiolinguisticos mais relevantes para a depreensdo da
intertextualidade entre os textos.

4.1.2. Comentarios criticos

Ao observarmos a figura 2, conseguimos, através das representagdes arquitextuais
que temos, reconhecer caracteristicas do que, normalmente, se esperaria encontrar no
género outdoor politico: presenga de uma foto, normalmente do candidato (no caso os
integrantes do grupo ‘Gato Fedorento’); proposta do partido: “Mais imigracao!”
acompanhada de uma asser¢do declarativa “A melhor maneira de chatear estrangeiros ¢é
obriga-los a viver em Portugal”. Tais indicios e o slogan “Com Portugueses ndo vamos
1a”, situado no canto inferior esquerdo do cartaz, numa mancha vermelha, distinta das
demais, fazem-nos lembrar caracteristicas do género outdoor partidario. Dessa forma,
podemos dizer que existe aspectos disposicionais-materiais que permitem-nos perceber
que existe um didlogo explicito entre este cartaz e qualquer outro outdoor politico.

Por outro lado, lembremos que o cartaz do Gato Fedorento foi colocado justamente
ao lado do outdoor do PNR. Pelo lugar de circulagdo (rotunda situada ao cimo da
Avenida da Liberdade em Lisboa, na Praga Marqués de Pombal) e tempo de circulagdo
(os dois outdoors ficaram posicionados lado a lado durante quase o mesmo intervalo de
tempo na rotunda), nds, leitores, facilmente conseguimos estabelecer o didlogo existente
entre os dois textos.

Podemos, assim, afirmar que representa¢des arquitextuais e questdes situacionais
sdo fundamentais para que possamos previamente perceber a co-relagdo existente entre
os textos.

No entanto, mais outros aspectos permitem-nos perceber as similitudes entre os
dois cartazes. Do ponto de vista também da disposicdo — apresentagdo material,
podemos observar que as cores utilizadas, a tipologia empregada, o posicionamento ¢ a
hierarquizagdo das unidades textuais e o recurso a imagem aproximam os dois cartazes
e induzem-nos a tentar interpretar como se processa este dialogo.
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Do ponto de vista cromatico, o fundo azul e os caracteres tipograficos em branco
(em sua maioria em italico) sdo os mesmos nos dois cartazes. Ainda, a utilizacdo de
uma faixa em vermelho na parte inferior a esquerda dos dois cartazes para destacar uma
unidade textual de carater polémico, com caracteres rectos, ¢ similar. No texto 1, temos:
a unidade textual “Portugal aos Portugueses”, que poderia ser parafraseada por uma
asser¢do declarativa demarcando pertenga — [Portugal pertence aos portugueses] —; no 2,
“Com os Portugueses ndo vamos 1a”. Esta ultima unidade textual, inclusive, como
veremos, apresenta um conteido semantico contrario ao apresentado no texto 1.

Quanto a hierarquizagdo das unidades textuais, observamos que ¢ a mesma nos
dois cartazes. Sempre temos a presenca de uma fese na parte superior esquerda do cartaz
acompanhada por argumentos. Como feses, teriamos “Basta de imigra¢do”, no 1° texto,
e “Mais imigragdo!”, no 2° texto. Essa feses sdo sempre seguidas de argumentos:
“Nacionalismo ¢ solug@o”, “Facam boa viagem” e “Portugal aos Portugueses” (1° texto)
e “A melhor maneira de chatear estrangeiros ¢ obriga-los a viver em Portugal”, “Bem-
-vindos”, “com Portugueses ndo vamos 1a” e “Nacionalismo ¢é parvoice” (2° texto).

Em relagdo & utilizagdo da imagem, percebemos que a fotografia de um avido a
levantar voo estd presente nos cartazes, ancorando o conteudo semantico apresentado
nos dois textos. Ainda, temos as fotos do candidato do PNR e dos integrantes do grupo
Gato Fedorento. Estes apresentam aparéncias similares (ar sisudo e indumentaria similar
nos dois cartazes). Lembremos que, nestes, o enquadramento é aproximadamente o
mesmo: uma contre-plongée!!. Evidentemente, a escolha deste angulo de tomada da
fotografia, pelo agente produtor, ¢ uma estratégia usada para que o leitor, num percurso
interpretativo, consiga perceber pela foto o ar de arrogancia transmitido pelas imagens.

Ao considerar que buscamos depreender nos textos em andlise aspectos que podem
caracterizar a intertextualidade por diferencas ou com valor de subversdo, passaremos a
descrever alguns aspectos semiolinguisticos da figura 2 que transgridem os apresenta-
dos no anexo 1.

Se repararmos nos dois textos, conforme exposto na grade comparativa, o tema
seria 0 mesmo: a questdo da imigragdo. Porém, se observarmos atentamente veremos
que existe uma espécie de inversdo de polaridade nos aspectos estratégico-intencionais
expostos. O texto da figura 1 preocupa-se em apresentar uma das propostas do PNR —
acabar com a imigra¢do —; ja o da figura 2 insiste em criticar a atitude do PNR face a
esta problematica que atinge ndo so6 Portugal mas toda a Europa. Além disso, podemos
afirmar que o texto 2 apresenta um outro aspecto estratégico-intencional: ele tem como
objectivo “gozar” com o radicalismo do partido de extrema direita e, com isso, tenciona
fazer humor com a situagdo, fazendo com que o leitor se divirta com o que ¢ exposto no
cartaz. E esta inversdo na propria orienta¢do argumentativa dos dois textos, combinada
com o sentido de humor veiculado pela mensagem, poderia ser indicada, a nosso ver,
uma das caracteristicas da parddia.

11 Os angulos de tomada relativos a fotografia estdo marcados por certa convengio e significagdo: a plongée
(fotografia tirada de cima para baixo) confere uma impressdo de esmagamento, a contre-plongée
(fotografia tirada de baixo para cima) concede uma impressdo de engrandecimento.
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Além disso, do ponto de vista enunciativo, podemos também constatar essa
inversdo em diversas unidades textuais presentes nos dois cartazes. Inicialmente,
veremos esta mudanga de polaridade nos enunciados que funcionam como fese ¢ em
seguida, nos que actuam como argumento.

Em relagio as teses, poderiamos, no cartaz 1, pensar que existe o ponto de vista de
um enunciador!? (E1), que actua como uma espécie de pressuposto'?® [Houve muita
imigracdo e esta teve o seu valor] € o ponto de vista do segundo enunciador (E2!4) que
corresponde a tese “Basta de imigra¢do”, acatada pelo Locutor.

Por outro lado, na figura 2, teriamos o ponto de vista de um enunciador (E1) que
corresponderia ao enunciado [A imigra¢do sempre existiu] e, ainda, o do enunciador E2
que pode ser parafraseado pelo enunciado [A imigra¢do deve continuar]'3. Este tltimo
apresenta um conteido semantico oposto ao apresentado pelo ponto de vista do
enunciador (E2) da figura 1, que pode ser também parafraseado pelo enunciado: [A
partir de agora, a imigrag@o deve terminar].

Estas “vozes” podem ser inferidas através dos recursos linguisticos seleccionados
pelo agente produtor. Na figura 1, o verbo “bastar”, no modo verbal imperativo, é um
marcador de modalidade intersubjetiva'®, com valor dedntico; na figura 2, o enunciado
exclamativo “Mais imigracdo!” poderia ser parafraseado por uma modalidade
subjectiva com valor epistémico [¢ necessario, sem duvida, que haja mais imigragao].

Quanto aos argumentos!’, podemos também observar a mesma inversio da
orientagdo argumentativa observada na andlise das teses presentes nos dois cartazes.
Por exemplo, no cartaz 1 temos: “Nacionalismo é solugdo” (el); no 2, “Nacionalismo ¢
parvoice” (e2). Como sabemos que o segundo texto “dialoga” com o primeiro,
poderiamos pensar que e2 pressuporia uma negagdo de el e uma redefinicdo para o
sentido do termo “nacionalismo”. Na verdade, “Nacionalismo [ndo] é solug@o”, pois
“Nacionalismo ¢ parvoice”. O proprio valor semantico do termo “parvoice” que
significa “falta de inteligéncia e de bom senso”!® contrapde-se ao conteudo seméantico
de “solug@o” que, ao contrario, pressupde certo grau de inteligéncia.

Vale salientar, inclusive, que este jogo semantico-enunciativo parece ser uma das
caracteristicas da parddia o que desencadeia, junto ao leitor, certo teor humoristico.
Como bem afirma Charaudeau ao contrapor a ironia a parddia:

12 Segundo Ducrot (1984: 205), num determinado enunciado um locutor (ser virtual) coloca em cena
enunciadores que sdo a origem dos pontos de vista expressos.

13 A diferenca entre pressuposto e subentendido foi estabelecida por Ducrot (1972). Esses conteudos sio
implicitos e opdem-se ao conteudo explicito, ou posto. O pressuposto, embora nido apare¢a materialmente
no enunciado, estd escrito nele. Ja o subentendido ¢ actualizado em fun¢do de uma circunstincia
enunciativa.

14 Para evitar qualquer confusio terminolégica, representamos o termo enunciador por E e enunciado por e.
15 Os enunciados inferidos sdo colocados entre parénteses rectos.
16 Seguimos aqui a classificagdo das modalidades proposta por Le Querler (1996).

17 Decidimos, por limitagdes espaciais, analisar esta inversio da orientagdo argumentativa em apenas alguns
enunciados que funcionam como argumento.

18 Diciondrio da Lingua Portuguesa, Porto Editora, p. 1249
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Contrairement a l’ironie dont le dit (jugement positif) masque le non-dit, (jugement
négatif), mais en méme temps se détruit dés que 1'on découvre ce qui est donné a
entendre, la parodie fait coexister les deux textes qui s’alimentent réciproquement: le
texte original reste une référence, le texte parodique y trouve son fondement, méme
lorsque le nouveau texte par son imitation-transformation met en cause, voire se
moque, de 1'original.

Charaudeau (2006: 32)

4.2. Cartaz institucional e cartaz partidario (figuras 3 e 4)

A Ana Paula & uma das 70 mil
estdantes que todos os anos
conchuenm o ensing superion

trabatho temperdria que Ihe tiram
quase metade do salirio. Dia

J s sua formacao, O governo
B0 quar saber divse,

www.esquerda.net | Bloco de Esquerda *

OPORTUNIDADES

- e i AR APRENCER COMPENSA

Figuras 3 e 4: Cartazes da campanha Novas Oportunidades e do Bloco de Esquerda

4.2.1. Breve contextualizacio

A figura 3 ¢ um documento publicitario que surgiu, publicamente, como cartaz
outdoor, mupi (mobiliario urbano para informagfo), antincio em pagina de jornal e
imagem final do spot televisivo pertencente a campanha governamental Novas
Oportunidades, que visa promover a conclusdo, por parte de adultos ou pessoas que
tenham abandonado a escola, do seu percurso escolar até ao 12° ano. Esta iniciativa tem
por base as recomendagdes feitas pela OCDE (Organizagdo para a Cooperagdo e o
Desenvolvimento), pois, de acordo com estudos apresentados, Portugal possui um alto
indice de trabalhadores pouco qualificados e/ou com um baixo nivel de instrugdo, tendo,
também, niveis baixissimos de trabalhadores com formagio profissional ou ao longo da

sua vida profissional.
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A esta apresentacdo estratégico-intencional reage o cartaz que ¢ a figura 4,
apresentado no www.esquerda.net (sitio do Bloco de Esquerda) como sendo um “cartaz
de critica” assumida as Novas Oportunidades do Governo do Partido Socialista. Com
uma visibilidade menor que o cartaz anterior, apds apresentagdo a Comunicacgdo Social,
a partir do referido sitio da internet e, segundo informagdo do mesmo, foi colado em
algumas universidades e escolas, bem como apareceu cerca de duas vezes nas revistas
Visdo e Focus.

4.2.2. Comentarios criticos

No caso que une os textos da “Novas Oportunidades” e do Bloco de Esquerda ¢
importante a manutencdo das caracteristicas de género (relacionados) através da
apresenta¢do de unidades composicionais semelhantes esteticamente (foto, texto de
fundo, caixas de primeiro plano); sdo estas mesmas unidades que permitem o
reconhecimento do segundo texto relativamente ao primeiro, ou seja, legitimam a
filiagdo que se verifica unicamente no plano visual, visto que ideologicamente um texto
critica o outro. De qualquer modo, sublinha-se que ¢ a op¢do cromética e disposicional
grafica semelhante, e ndo a ocorréncia das unidades composicionais de género, que,
inicialmente, definem o texto do Bloco de Esquerda como um pastiche do texto “Novas
Oportunidades”, como se observara de seguida.

Do ponto de vista dos aspectos semiolinguisticos, concretamente, composicionais, a
figura 3 mostra uma fotografia da jornalista da televisdo publica RTP, Judite de Sousa,
numa banca de jornais'®, em situagdo humilde, mas serena, trajando uma bata e
ostentando uma placa com o nome, ao computador/caixa registradora (?), com revistas
em plano de fundo, acompanhada da frase “Esta é a Judite de Sousa que ndo acabou os
estudos”. Esta imagem visa provocar inicialmente a confusdo no leitor?0, visto que
coloca Judite de Sousa no meio da (esperada) actividade de informag&o, no entanto, na
venda e nio na producdo de informag@o, e com estatuto diferente daquele que o publico
lhe reconhece, de funcionaria de atendimento ao publico e ndo de jornalista.

No cartaz institucional, considere-se um primeiro aspecto relacionado com o
contexto fisico, especificamente o receptor seleccionado: o tuteamento (tratar o publico
por “tu”) denuncia o direccionamento da campanha para as camadas mais jovens que
ndo concluiram os seus estudos até¢ ao momento ¢ poderdo ter maiores ambigdes
profissionais (e econdémicas) que adultos mais velhos e mais conformados. Este
primeiro ponto ¢ norteador dos restantes aspectos que sdo do ambito estratégico-
-composicional, como se comprovara.

19 Os restantes antincios eram feitos com Carlos Queirdz, treinador-adjunto do clube de futebol inglés
Manchester United, Maria Gambina, designer de moda, e Pedro Abrunhosa, musico.

20 Todo o discurso do spot televisivo tinha o mesmo objectivo, que comegava com Judite de Sousa a abrir a
loja, depois mostrava-a a arrumar e alinhar os jornais e revistas, e finalmente aparecia tal como nesta
imagem; o anuncio terminava com a “verdadeira” Judite de Sousa no glamoroso ambiente televisivo de
camarim a ser penteada para iniciar a sua fun¢@o de jornalista.
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A expressdo inicial da caixa de texto?!, “grande papel no jornalismo portugués”,
sugere que, tal como Judite de Sousa, o jovem que decidir estudar, também podera ter
um “grande papel” na area escolhida, devendo investir em formacdo (“investido na sua
formag¢@0”), um investimento que deve ser sentido como moral, para o qual ¢ necessario
dedicar algum tempo, ndo sendo mencionada qualquer informagdo de ordem econémica
que ndo se adivinha relevante, ou pelo menos, que seja empecilho para a conclusdo dos
estudos.

Nido existem igualmente obstaculos nos curricula, pois “A iniciativa Novas
Oportunidades oferece inimeras opg¢des para continuares”. A palavra “iniciativa” sugere
uma deslocagdo do meio escolar formal e habitual que, associada ao nome do programa
governamental, tem por objectivo conduzir ao reconhecimento, por parte do aluno que
desistiu, que esta é a ocasido favoravel para voltar a estudar. Ainda, o uso do verbo
“oferecer” insinua também a oferta personalizada de possibilidades, que ¢ igualmente
diversificada, sublinhada com “intimeras op¢des”.

A opg¢do argumentativa de apelo ao estudo feita numa vertente mais emotiva esta
também presente em “via (...) para a qual te sintas vocacionado.”, com a utilizagdo do
verbo “sentir” que associa uma possivel vontade do aluno a algo que nfo possa ser
negado. Este apelo ¢ salientado pelo uso do participio passado do verbo “vocacionar”,
cuja etimologia latina est4 relacionada com “chamamento interior”.

O objectivo final a ser considerado pelo futuro aluno é que “Aprender compensa.”,
apelando-se a conclusdo dos estudos: o slogan da campanha, um aspecto de analise
tematica, ¢ uma promessa que cria a expectativa no aluno de que quanto mais formagéo
tiver, mais podera almejar em termos profissionais (em ultima analise, mais
recompensador monetariamente sera).

A figura 4 copia esteticamente a anterior, com as necessarias alteracdes dos
aspectos semiolinguisticos, pois, composicionalmente, mantém o fundo branco, a
fotografia e as caixas de texto verdes com letras brancas: de um texto para o outro
mantém-se a semelhanga da sintaxe “Esta é a Ana Paula que acabou os estudos” (que se
opde a “Esta é Judite de Sousa que ndo acabou os estudos”), e reinventa-se a caixa de
texto que refere os contactos do projecto governamental Novas Oportunidades (sitio de
internet e telefone para informagdes) para “www.governoPS.pt Novas Oportunidades?”;
isto é, ficcionaliza-se um sitio da internet a partir de uma conjuntura politica;
acrescentando o ponto de interrogagdo no final do nome da campanha, questiona-se se
esta mesma iniciativa traz vantagens para a plataforma de ac¢do educativa/social/pro-
fissional do pais. Estas caixas de texto estdo localizadas espacialmente no sentido
oposto relativamente ao original da campanha governamental: enquanto uma ocorre no
canto superior esquerdo a outra ocorre no canto inferior do mesmo lado.

21 O texto completo da caixa de texto ¢é: “Judite de Sousa ndo teria um grande papel no jornalismo portugués
se ndo tivesse investido na sua formagdo. Agora também tu podes fazé-lo. A iniciativa Novas
Oportunidades oferece inimeras opg¢des para continuares a estudar numa via profissionalizante para a qual
te sintas vocacionado. Nao desistas de estudar. Aprender compensa. Informa-te na tua escola, liga 707 242
004 ou consulta www.novasoportunidades.gov.pt.”
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A semelhanga do texto ja analisado, a principal caixa de texto do cartaz do Bloco
de Esquerda?? também possui uma intengfio argumentativa, desta vez relacionada com o
lugar social, Portugal como um pais de milhares de desempregados licenciados,
nomeadamente através da utilizagdo de um anonimato personalizado, “Ana Paula”: nido
se conhece a Ana Paula, mas deu-se nome a imagem, o que facilita a identificagdo com
as pessoas que se conhecem nas mesmas condigdes, “... ¢ uma das 70 mil estudantes que
todos os anos concluem o ensino superior em Portugal”.

A argumentagdo estratégico-intencional é revelada através desta personagem e do
facto dela ter estudos superiores que ndo lhe asseguraram uma entrada com sucesso no
mercado do trabalho, como se afirma no excerto “Quando terminou o curso, nio
conseguiu nenhum emprego. Teve de recorrer a empresas de trabalho temporario que lhe
tiram quase metade do salario”, que passara a ser objecto de analise mais atenta: o uso do
verbo “recorrer” insinua uma op¢do de ultima instdncia e ndo de desejo de quem a toma;
“empresas de trabalho temporario” sdo sinéonimo de precariedade; o uso do verbo “tirar”
ocorre como sinéonimo de “roubar legal”, pois o trabalhador, obviamente, trabalha, mas
ndo goza da sua remunerac¢do por inteiro (para além dos esperados descontos legais), na
medida em que, a partida, lhe ¢ retirada parte pela empresa de trabalho temporario.

A caixa de texto continua a apresentacdo de um paradoxo: “Ela investiu na sua
formag@o. O governo é que ndo quer saber disso” revelando a contradi¢do presente no
espirito da iniciativa e que se opde a expressdo coloquial “ndo quer saber”: «qual o
propdsito de estimular a formacdo voluntaria da populacdo, na conclusdo dos estudos
pré-universitarios, se aqueles que concluem os estudos académicos ndo tém retorno?» O
programa governamental ¢, sendo este um aspecto tematico, de acordo com a mensagem
veiculada por este cartaz, um logro que visa agradar numericamente a OCDE, nio
propondo qualquer tipo de integragdo dos mais qualificados no mercado de trabalho?3.

A apresentacdo da argumentag@o ¢ também passivel de andlise através da teoria
polifénica ducrotiana, confirmando o que ja foi afirmado; deste modo, a enunciag@o no
texto referente a campanha Novas Oportunidades tem um Locutor (coincidente com E1)
que apresenta Judite de Sousa com pouca formagio profissional (por oposi¢do a imagem
da ausente jornalista) e apresenta a iniciativa, coincidindo com a perspectiva
governamental e restantes entidades envolvidas; uma segunda voz enunciativa (E2)
exprime o eco do desejo de quem abandonou a pratica escolar e que voltaria, num
contexto menos formal, mais adaptado a sua disponibilidade e com maior componente
profissional. Na figura 4, o Locutor (figura que coincide com E1) apresenta Ana Paula,
comunica criticamente com o cartaz e com a iniciativa Novas Oportunidades, e por isso
domina a politica educativa e social de oposicdo ao Governo PS, complementada
enunciativamente (E2) pela voz de todos os licenciados desempregados ou descontentes
com uma condi¢do laboral pouco digna para a sua formagao.

22 “A Ana Paula ¢ uma das 70 mil estudantes que todos os anos concluem o ensino superior em Portugal.
Quando terminou o curso, ndo conseguiu nenhum emprego. Teve de recorrer a empresas de trabalho
temporario que lhe tiram quase metade do salario. Ela investiu na sua formagdo. O governo ¢ que nio quer
saber disso.”

23 Contraditoriamente, os estudos da OCDE revelam baixos niveis de licenciados, mestres ou doutores.
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5. Comentarios conclusivos

Pelo que expusemos, observamos que, nos textos analisados, existem aspectos
arquitextuais, situacionais e certas questdes semiolinguisticas (disposicionais-
-materiais, composicionais, temdticas) que nos permitem reconhecer o didlogo entre
cada um dos dois conjuntos de textos.

No entanto, ao estabelecermos uma andlise comparativa dos aspectos intertextuais
nos dois primeiros textos com os dois seguintes, observamos diferencas significativas.
Nos dois primeiros anexos, existe uma inversdo da orientagdo argumentativa no texto 2
em relagdo ao 1 e esta mudanga de polaridade ¢é também percebida ao nivel
enunciativo. Ainda, pudemos mostrar que o texto 2 apresenta um teor humoristico
veiculado ndo apenas pelos recursos verbais utilizados, mas também pelo uso da
imagem. Todos os portugueses associam os protagonistas do Gato Fedorento a uma
critica bem-humorada de algum evento socio-politico no pais. Dessa forma, podemos
pensar que os factores apontados poderiam ser considerados elementos importantes para
caracterizar uma parddia, ou, ainda uma intertextualidade por subversdo.

Por outro lado, ao compararmos os dois outros anexos (3 e 4), observamos que,
exceptuando aspectos arquitextuais, situacionais, tematicos, disposicionais-materiais,
composicionais, ja apontados, que permitem o didlogo intertextual, ndo existem
for¢osamente outras questdes semiolinguisticas que denotem esta intertextualidade.
Nesse sentido, o pastiche, tendendo para uma intertextualidade por captagdo,
caracteriza-se, como afirma Koch et alii (2007: 141), pela imitagdo do estilo de um
autor ou dos tragos de sua autoria. E, com isso, “cherche a se faire passer pour I’original
sans le dire”, como menciona Charaudeau (2006: 32).
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